БРИФ НА СТВОРЕННЯ ВІДЕОМАТЕРІАЛІВ
	Клієнт
	БФ «Право на захист»

	Найменування завдання
	1) Креативна концепція для комунікаційної кампанії
2)  її реалізація

	Тематика
	Психологічна

	Бажані формати матеріалів та кількість
	1 відеоролик

	Візуальне вирішення 
	Відео (в залежності від концепції можливе додавання анімації/графіки)

	Хронометраж
	до 1 хв.

	Місце промотування
	До обговорення. Опціонально: YouTube, Соц. мережі (ФБ, IG), веб-ТВ.
Якщо відео буде підходити по формату, тоді спробуємо отримати статус соціальної реклами та промотувати на ТВ.

	Мета рекламної кампанії +головний маркетинговий меседж матеріалів, що створюються
	Це інформаційний ролик про проживання втрати. Короткий зміст: “В горі це нормально”.
Мета кампанії - нормалізація відношення до проживання горя. Зараз всі ми проживаємо дуже багато втрат (смерті військових, смерті цивільних, руйнування міст, втрати майна). І разом з цим, українці з усіх сил тримають спину надто рівно. Українці не люблять і не хочуть говорити про смерть. Інколи, навіть мають забобони, що якщо говорити про смерть -- це означає "притягувати" її.  Що не правда. І саме так ми самі себе заганяємо в пастку. Оскільки, коли горе приходить, люди зовсім не готові до нього. Не знають, що сказати, як реагувати, що нормально, а коли варто хвилюватися. Тож, мета ролика -- нормалізувати горе втрати. Знизити тривогу, страх і безпомічність у ставленні до смерті чи втрат; зацікавити людей бути більш обізнаними в темі втрати і проживанні горя.

	Координати представника замовника
	



	ОПИС ОРГАНІЗАЦІЇ

	Організація
	Благодійний фонд “Право на захист” 

	Царина діяльності компанії
	Юридична, психологічна, матеріальна грошова та негрошова допомога ВПО

	Сайт бренду/компанії
	Сайт, ФБ, Інстаграм, ТГ канал психологічної програми

	Цільова аудиторія бренду/рекламної кампанії
	ВПО та Постраждалі від воєнних дій, без обмеження по віку і статі



	ОПИС МАТЕРІАЛІВ, ЩО СТВОРЮЮТЬСЯ

	Ідея/побажання (якщо є)
	Подати надзвичайно болючу тему так, щоб знизити тривогу і мотивувати глядача ще більше цікавитися цією темою. Ролик має бути душевний, проте чіткий і зрозумілий. Має зацікавити і заспокоїти глядача дізнаватися більше про цю тему. Щось по середині між художньою метафорою і просвітницьким роликом. Психологи БФ “Право на захист” будуть з креативною командою в процесі брейнстормінгу і допоможуть згенерувати контекст, який є терапевтичним для глядача. Нам потрібна грамотна креативна позиція, щоб знайти форму для цієї теми.

	Слоґан (головна ідея)
	Горе може статися з усіма. Будьмо готові до цього, аби знати, як діяти.

	Обов'язкові елементи в кадрі 
	Лого БФ “Право на захист”, логотип партнера 

	Обов’язковий текст у кадрі (слоґан, тощо)
	Дисклеймер партнера на пекшоті з логотипами

	Лексичне  поле (набір слів, фраз, які відображають філософію бренду і відповідають цілям даної кампанії)
	Будемо пропонувати зміни, якщо вордінг буде некоректним з психологічної точки зору

	СТИЛІСТИКА МАТЕРІАЛІВ, ЩО СТВОРЮЮТЬСЯ

	Музичний  супровід
	рекомендація

	Звуковий супровід (текст начитування диктора та мова начитування)
	рекомендація

	Образи, емоції, стиль (якщо є)
	ніякого панібратства, але складні теми розповідаємо простими словами, тобто понижуємо ступінь офіційності, говоримо доступно, тепло, з емпатією

	Референси (приклади)
	



	МАТЕРІАЛИ, ЩО Є В НАЯВНОСТІ

	Надані вихідні матеріали (логотип у векторі .ai, брендбук, шрифт)
	Логотипи БФ, логотип партнера, гайди, текстовий дисклеймер партнера

	Надані матеріали
	

	Надані аудіоматеріали (.wav)
	-

	ОРГАНІЗАЦІЙНІ МОМЕНТИ

	Узгодження
	Обов’язкове узгодження з партнером та БФ на етапах: 
· опису концепції та ідеї ролику
· сторіборд
· підготовка до зйомок (актори чи спікери чи локація і д - все що вплине на результат)
· фінального відеоматеріалу + айдентики БФ та партнера у ролику
Додатково. Можуть бути правки – коментарі від команди та партнера.

	Якщо є, можливі обмеження майнових прав інтелектуальної власності, які передають Замовникові, термін дії, територія дії майнових прав і способи використання Творів
	Маємо отримати повні права на відео, аби безперешкодно поширювати його та рекламувати

	Дата заповнення брифа
	13.02.2024

	Планова дата початку співпраці
	попередньо з березня 2024

	Планова дата здачі матеріалів
	кінець квітня 2024




