[image: ]
[bookmark: _GoBack]
БРИФ НА СТВОРЕННЯ ВІДЕОМАТЕРІАЛІВ
	Клієнт
	БФ «Право на захист»

	Найменування твору, що створюється
(наприклад: рекламний ролик, соціальний ролик, презентаційний  фільм, спонсорський ролик, спонсорська плашка, спонсорський логотип тощо) 
	Створення трьох окремих відеоматеріалів - історій успіху. В центрі кожного відео - сім'я переселенців,що скористалися програмою cash for rent - грошова допомога від УВКБ ООН на оренду житла для ВПО.  Всі три відео “запаковані” в єдину концепцію (об’єднані спільною стилістикою, слоганом, візуальними матеріалами). Ми показуємо щемливі, соціально важливі відеоісторії ВПО, які розпочали новий етап в житті, покинувши “насиджені місця” - шелтери, МКП (санаторії, гуртожитки), квартири, де жили гуртом з іншими членами родини чи знайомими тощо. 

	Кількість відео
	3 відео

	Візуальне вирішення (гральний/графічний ролик)
	Зйомки (по одній)  в Київській, Кіровоградській та Черкаській областях. Монтаж, за потреби графіка, віжуали

	Хронометраж
	До 5 хв. кожне відео

	Місце трансляції/в якій програмі якого телеканалу виходитиме вироблений продукт
	Ютуб, Соц. мережі, можливо, ЗМІ

	Мета рекламної кампанії +головний маркетинговий меседж матеріалів, що створюються
	Мета медіакампанії полягає у позитивному висвітленні результатів програми “Грошова допомога від УВКБ ООН на оренду житла”, а також в просуванні ідеї про те, що, попри війну, потрібно продовжувати жити життя, соціалізуватись на нових місцях, інтегруватися в приймаючу громаду. Герої наших трьох відеоісторій - це люди, які, попри побоювання та страхи, ухвалили рішення скористатися програмою грошової допомоги на оренду житла. Таким чином вони отримали омріяний особистий простір, покращену інфраструктуру поруч - доступ до медичних та навчальних закладів, роботи. Учасники програми більше не живуть в очікуванні новин чи закінчення війни, вони намагаються облаштовувати повноцінний побут, працевлаштовуватись, брати відповідальність за своє майбутнє. За допомогою створення відео для YouTube, соціальних мереж, ми плануємо розповісти історії успіху про інтеграцію ВПО (завдяки участі в програмі кеш фо рент зокрема). Ці відео стануть прикладом для інших ВПО, які  готові будувати своє життя тут і зараз, на новому місці. 

	Контактна особа
	 Олена Берестенко
o.berestenko@r2p.org.ua




	ОПИС БРЕНДУ

	Організація / Бренд
	БФ «Право на захист)

	Царина діяльності компанії
	Юридична, психологічна, матеріальна та гуманітарна допомога ВПО

	Сайт бренду/компанії
	Сайт, ФБ, Інстаграм

	Цільова аудиторія бренду/рекламної кампанії
	ВПО, без обмеження по віку і статі



	ОПИС МАТЕРІАЛІВ, ЩО СТВОРЮЮТЬСЯ

	Ідея/побажання (якщо є)
	У ролику має бути розповідь людини, яка є ВПО, її історії: звідки вона, коли переселилася, як адаптувалася до нового місця та умов перебування, як наважилась на участь в програмі грошової допомоги на оренду житла, що це їй зрештою дало, чому це було важливо.  З якими труднощами та викликами зіштовхнулася.

Це має бути формат у якому поєднується як монолог людини, так і показ її нового місця перебування, умов та інших важливих деталей, пов’язаних з її історією. Можливо, інших героїв, які взяли участь в інтеграції людини

	Слоган з попередньої кампанії проти стигматизації. Необхідні рекомендації як його використовувати зараз
	ВПО - великий приклад об’єднання 

	Обов'язкові елементи в кадрі 
	Лого БФ “Право на захист”, лого УВКБ ООН (пекшот на початку відео). За потреби - поява в кадрі працівника чи працівників БФ, які одягнені в брендований робочий одяг

	Обов’язковий текст у кадрі (слоґан, тощо)
	

	Лексичне  поле (набір слів, фраз, які відображають філософію бренду і відповідають цілям даної кампанії)
	можемо коментувати конкретний текст з точки зору вордінгу

	

	СТИЛІСТИКА МАТЕРІАЛІВ, ЩО СТВОРЮЮТЬСЯ

	Музичний  супровід
	рекомендація

	Звуковий супровід (текст начитування диктора та мова начитування)
	рекомендація

	Образи, емоції, стиль (якщо є)
	рекомендація

	Побажання щодо акторів (селебреті, невідомі, вік, стиль, тощо)
	Обираємо 3  успішні історії  ВПО, які пройшли складний шлях, але знайшли себе на новому місці. Зокрема, й завдяки програмі грошової допомоги на оренду житла.  Героїв відео надає замовник






	МАТЕРІАЛИ, ЩО Є В НАЯВНОСТІ

	Надані вихідні матеріали (логотип у векторі .ai, брендбук, шрифт)
	Логотипи БФ, УВКБ ООН

	Надані матеріали
	https://drive.google.com/drive/folders/1VO3pUukktaiUBbh9Jx8BShJOIZXyHR22

	Надані аудіоматеріали (.wav)
	-

	ОРГАНІЗАЦІЙНІ МОМЕНТИ

	Узгодження
	Обов’язкове узгодження з БФ на етапах: 
· Концепції
· сценарію;
· підбору локації та образів;
· монтажу та можливий монтажних прийомів;
· фінального відеоматеріалу + айдентики БФ
Кількість локацій - 3  в межах України (не окуповані території, не на лінії фронту)

	Очікування від пропозицій
	В результаті підрядник зможе зробити щемку та водночас позитивну історію високої якості, яку виконає на всіх етапах від початку (написання сценарію) до кінця (виготовлення готового продукту для запуску) при співпраці та погодженню з нашого боку.

	Критерії відбору
	Готовність до співпраці з нами; оцінка попередніх робіт; креативність; наявність необхідних професійних і кваліфікаційних знань, професійної та технічної компетентності; надійність та досвід; розуміння важливості теми та її висвітлення; підрядник розділяє наші цінності та зацікавлений в роботі з нами.

	Якщо є, можливі обмеження майнових прав інтелектуальної власності, які передають Замовникові, термін дії, територія дії майнових прав і способи використання Творів
	Маємо отримати повні права на відео, аби безперешкодно поширювати його

	Дата заповнення брифа
	21.11.2023

	Планова дата здачі матеріалів
	28 грудня 2023 р.

	Планова дата ефіру
	Січень 2024 р.
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