БРИФ НА СТВОРЕННЯ, РОЗМІЩЕННЯ ТА ПОШИРЕННЯ ПОДКАСТІВ У МЕДІА
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	Клієнт
	БФ «Право на захист»

	Найменування завдання
	1. Розробка ідеї та концепції за заданим брифом щодо створення аудіоподкастів (4 випуски) у медіа, тривалістю кожного до 30 хв. 

2. Реалізація концепції, включаючи створення 4 подкастів під ключ.

3. Розміщення подкастів на Youtube чи/та сайті медіа, а також на відповідних подкаст-платформах - Apple Podcasts, Spotify тощо, та розміщення 4 дописів за мотивами матеріалів в офіційних соцмережах медіа.

4. Надання посилань на всі опубліковані матеріали та статистики їхнього охоплення.

Підрядник самостійно пропонує оптимальний формат подкастів, способи їхнього виробництва та поширення з урахуванням специфіки медіа й погоджує їх із БФ «Право на захист».

	Мета матеріалів, що створюються
	Інформаційна кампанія відбувається у межах напряму допомоги особам без громадянства БФ «Право на захист». Основна мета — підвищити обізнаність широкої аудиторії про осіб без громадянства, їхні права та ризики виникнення безгромадянства, зокрема у зв’язку з війною та окупацією, а також привернути увагу до необхідності захисту прав таких людей, запобігання та викорінення безгромадянства. 
Ми прагнемо через особисті історії людей, продемонструвати системні бар’єри, з якими стикаються такі люди, та якої допомоги вони потребують. 
Основні меседжі, які нам важливо донести: 

1) Кожна людина має право на громадянство і реалізацію своїх базових прав  

Особи без громадянства мають права, і відсутність громадянства не повинна ставати перешкодою для доступу до документів, освіти, медичної допомоги, соціального захисту, праці та інших базових прав. Важливо показати, що особи без громадянства — це люди з такими ж потребами, правами та прагненнями, як і будь-хто з нас. 
2) Безгромадянство — може бути ближче, аніж ми уявляємо. Для людей, які виїжджають із тимчасово окупованих територій, питання громадянства може стати складним випробуванням. Держава має забезпечити простий і доступний шлях до отримання документів громадянами України. 

	Тематика
	Ми очікуємо, що журналісти створять та опублікують на своїх ресурсах 4 подкасти українською мовою, тривалістю кожного до 30 хв та серію з 4 дописів за мотивами подкастів у соцмережах (Facebook/Instagram тощо), а також забезпечать поширення цих подкастів на відповідних подкаст-платформах по типу - Spotify, Apple Podcasts тощо). 
Подкасти мають поєднувати особисті історії людей, які стикнулися з безгромадянством, пояснення експертів БФ «Право на захист» та, можливо, від партнерських організацій і практичну інформацію. Важливо розповідати про проблему доступно, зрозуміло та без надмірної юридичної термінології.

Виконавець може запропонувати теми, формати або героїв, якщо вони відповідають меті проєкту. Остаточний перелік тем погоджується з БФ «Право на захист». 
Фонд може надати історії людей, з якими працює, контакти експертів з цієї теми й інформаційні матеріали, якщо такі необхідні, для підготовки випусків.
Очікуємо створення 4 випусків аудіоподкастів. До складу робіт мають входити:
· підготовка концепції та сценарного плану кожного випуску (до 30 хв.);
· пошук і/чи залучення героїв, ведучих та експертів за погодженням із Фондом. За умови залучення Виконавцем героїв до випусків самостійно, він має забезпечити отримання від героїв відповідних письмових згод на участь у подкастах  та публічне поширення їхній історій у медіа;
· підготовка запитань та їхнє погодження з Фондом і проведення запису;
· монтаж і фінальна обробка аудіо;
· підготовка назв, описів і супровідних текстів до випусків;
· створення візуальних матеріалів для оформлення подкастів;
· підготовка та публікація дописів у соціальних мережах за мотивами випусків (кількість дописів має відповідати кількості випусків подкастів);
· розміщення матеріалів на погоджених платформах;
· звітування про результати. Просимо вказати у пропозиції, які саме показники ви готові надати. 


	Бажані формати матеріалів та кількість
	4 інформаційно-просвітницькі аудіоподкасти, тривалістю не більше 30 хв кожний. 

Додатково, очікуємо перелік каналів та інструментів для просування матеріалів - дописи у Фейсбук та/або у Інстаграм. А також вказати на яких саме платформах будуть доступні  випуски (Spotify, Apple Podcasts тощо). 


	Місце промотування
	Сайт, YouTube, подкаст-платформи по типу Spotify, Apple Podcasts, або інші релевантні сервіси, доступні підряднику  та офіційні соцмережі медіа.


	Координати представника замовника
	Аліна Бекерук, комунікаційна менеджерка БФ «Право на захист», 0661227713, a.bekeruk@r2p.org.ua 



	ОПИС ОРГАНІЗАЦІЇ

	Організація
	Благодійний фонд «Право на захист» 

	Царина діяльності компанії
	Комплексна допомога ВПО, постраждалим від війни; допомога особам без громадянства, біженцям та шукачам захисту; допомога ветеранам; посилення спроможності локальних організацій та інше.

	Сайт бренду/компанії
	Сайт, ФБ, Інстаграм

	Цільова аудиторія аудіоподкастів
	· Широка українська аудиторія; 
· представники держустанов (соцустанови, ЦНАП, РАЦС і тд.), які можуть стикнутись у роботі з особами без громадянства
· представники влади та відомств; 
· особи без громадянства, недокументовані люди; 
· Потенційні донори, партнери, представники міжнародних організацій.



	ОПИС МАТЕРІАЛІВ, ЩО СТВОРЮЮТЬСЯ

	Ідея/побажання (якщо є)
	Просимо майбутнього підрядника представити своє бачення реалізації проєкту та погоджувати всі матеріали на етапах їхнього створення. Обов'язкове погодження сценарних планів подкастів та питань до героїв й експертів, назв подкастів та текстів дописів, візауальних елементів, які будуть використані у подкастах та дописах, перед виходом у медіа та соцмережах. 
Під час підготовки матеріалів важливо:
· використовувати доступну мову та пояснювати складні юридичні питання зрозумілими словами;
· зберігати повагу до героїв та їхнього досвіду;
· уникати стигматизації людей без громадянства та відтворення упереджень щодо них;
· перевіряти факти та погоджувати з Фондом інформацію, що стосується правового статусу осіб без громадянства й особливостей документування.

	Обов'язкові елементи у матеріалах
	Лого БФ «Право на захист», лого донора та текстовий дисклеймер 



	МАТЕРІАЛИ, ЩО Є В НАЯВНОСТІ

	Надані вихідні матеріали (логотип у векторі .ai, брендбук, шрифт)
	Логотипи БФ, донора, візібіліті гайд Фонду.

	Надані матеріали
	Гайдлайни, бренд-буки, логотипи Фонду та донора, текстовий дисклеймер, контакти героїв для інтерв'ю, контакти експертів для коментування проблематики, інформаційні матеріали про осіб без громадянства (за потреби), супровід комунікаційників на всіх етапах виробництва.
 

	ОРГАНІЗАЦІЙНІ МОМЕНТИ

	Узгодження
	Обов’язкове узгодження з БФ «Право на захист» на етапах: підбору спікерів, формування питань, ідей для візуалізацій, форматів, сценарного плану та/або концепції подкасту, описів та назв подкастів, текстів, візуалів для подкастів та візуалів до дописів тощо. 
Просимо про три кола правок на етапі затвердження готових сценаріїв та дописів перед виходом у медіа та соцмережах. 

	Дата заповнення брифа
	20.10.2026

	Планова дата початку співпраці
	Початок листопада

	Звітність
	Надати посилання на всі матеріали, створені у межах кампанії, перелік платформ, на яких розміщено випуски та статистику охоплення кожного з них. 
Статистику просимо надати окремо за кожною платформою, якщо вона доступна. У пропозиції просимо вказати, які саме показники ви можете надати.   

	Період
	Всі подкасти у медіа мають вийти до кінця 2026 року.

	Критерії відбору переможця

	1. Реалізовані схожі проєкти з гравцями НГО сектору

	0-30 балів
30 балів — у портфоліо наявні 10 і більше схожих проєктів з БФ чи ГО.

15 балів — портфоліо містить 5–9 схожих проєктів з БФ чи ГО.

10 балів — ЗМІ демонструє до 4 проєктів з БФ чи ГО.

5 балів — ЗМІ демонструє до 2 проєктів з БФ чи ГО. 

0 балів — відсутність проєктів з БФ та ГО.

	2. Можливість додаткового просування 
	0-20 балів
20 балів — Підрядник має можливість у рамках пакета послуг додатково розмістити матеріали на сайті та/чи YouTube-каналі  у соцмережах ЗМІ, на подкаст-платформах, інших рекомендованих каналах.

15 балів — Підрядник має можливість у рамках пакета послуг додатково розмістити матеріали у соцмережах ЗМІ.

10 балів — розміщення матеріалів можливе лише на сайті чи YouTube-каналі ЗМІ.

0 балів — Підрядник пропонує лише створення подкастів, але не немає можливостей для розміщення. 

	3. Терміни виконання
	0-20 балів
20 балів — Підрядник готовий підготувати концепції випусків подкастів, написати та погодити сценарні плани та дописи до 17 грудня 2026 року. Надати чітко прописаний графік робіт (з розбивкою по тижнях, у вигляді excel таблиці, так званий таймлайн), враховуючи етапи погодження.

15 балів — Вказаний термін виконання — до кінця грудня 2026 року. Загалом реалістичний план, проте без детального розпису або з можливими ризиками затримки. Чітко прописаний графік робіт (з розбивкою по тижнях, у вигляді excel таблиці, так званий таймлайн), враховано етапи погодження. 

10 балів —  Вказаний лише термін виконання — до кінця грудня 2026 року. Проте відсутній чітко прописаний графік робіт з розбивкою по тижнях у вигляді excel таблиці, так званий таймлайн), не враховано етапи погодження та не зрозуміло скільки часу необхідно на виконання того чи іншого етапу робіт. 

0 балів — термін виконання — січень, 2027 року, або терміни не узгоджені з очікуваним графіком проєкту. Наявні загальні оцінки без деталізації процесу, враховано етапи погодження.

	Всього
	70 балів



Додаткова інформація до учасника тендеру

Правовий статус учасника
1. До участі допускаються фізичні особи-підприємці (ФОП 3-ї групи) або юридичні особи, які є національними ЗМІ в Україні.
2. Учасник повинен бути зареєстрований відповідно до чинного законодавства України.

Пакет документів
1. Копія реєстраційних документів.
2. Портфоліо релевантних робіт  (приклади робіт; у вигляді текстового документа з посиланнями на роботи або презентація (Power Point, Google presentation, Canva тощо).
3. Чітко прописаний графік робіт (з розбивкою по тижнях, у вигляді excel таблиці), враховано етапи погодження.
4. Ідею реалізації бачення технічного завдання з уточненням каналів просування/поширення.  
5. Контактні дані для укладення договору, банківські реквізити.
6. Додаток В (Форма фінансової пропозиції за зразком).

Вказана попередньо запланована кількість послуг є орієнтовною та визначається залежно від фактичної потреби. Фонд залишає за собою право замовити певну кількість подкастів і дописів відповідно до фактичної потреби. Оплата здійснюється лише за фактично замовлені та надані послуги за вартістю одиниці, зазначеною в детальному кошторисі.
