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БРИФ НА СПЕЦПРОЄКТ У НАЦІОНАЛЬНИХ МЕДІА
	Клієнт
	БФ «Право на захист»

	Короткий опис та історія організації
	Благодійний фонд «Право на захист» - це провідна правозахисна організація, що комплексно захищає людей в ситуаціях конфліктів, катастроф, вимушених переміщень та уможливлює системні зміни, які запобігають таким ситуаціям. Основні напрямки нашої роботи: юридична, психологічна, соціальна, матеріальна грошова та негрошова  допомога, моніторинг на пунктах перетину та в колективних центрах, адвокаційні заходи на державному та міжнародному рівнях, а також діяльність задля підвищення економічної спроможності населення та раннього відновлення громад.
Одним з головних фокусів напрямів роботи БФ “Право на захист” є інтеграція ВПО у нові громади задля розвитку і самих переселенців, і населених пунктів, що їх приймають. Програма “Підвищення економічної включеності та спроможності ВПО та постраждалого населення”, серед іншого, має на меті підвищити рівень економічної спроможності та самостійності ВПО та постраждалого населення, що сприятиме інтеграції ВПО у нові громади за шляхів їх включеності в економічну активність громади шляхом працевлаштування або підприємництва
В межах напряму проводяться освітні курси для ВПО та постраждалого від воєнних дій населення. Ці курси допомагають учасникам отримати знання для працевлаштування або почати/відновити власний бізнес.  Також серед активностей програми – безоплатні консультації юриста, коуча та кар’єрного фахівця. 
Тож, програма Економічної включеності: 
· допомагає ВПО стати фінансово незалежними та повноцінними членами нової громади
· допомагає стати більш обізнаним у юридичних питаннях та аспектах, пов'язаних з працевлаштуванням та веденням бізнесу, полегшуючи адаптацію до нового середовища.
· стимулює економічну активність ВПО, роблячи їх внесок у розвиток місцевої економіки.
· сприяє соціалізації. Адже навчання та спілкування з іншими учасниками програми допомагає ВПО налагодити соціальні зв'язки та відчути себе частиною нової громади.
· сприяє розвитку громад через надання переселенцям та постраждалим від війни знань, навичок та ресурсів (грантів) для розвитку свого бізнесу, що створює в кожному окремому населеному пункті нові робочі місця, товари і послуги, сприяє наповненню місцевого бюджету шляхом сплати податків.

	Кампанія
	Діджитальний спецпроєкт зі створення, розміщення та просування статтей за участі медіа та БФ “Право на захист”.

	Міста
	Вся Україна

	ЦА
	Підприємці, власники малого та мікробізнесу, підприємці-початківці  або ті, хто лише хоче почати власну справу, ті, чий бізнес постраждав внаслідок повномасштабного вторгнення, внутрішньо переміщені особи, вразливі категорії населення, жінки, ветерани ті, хто хочуть дізнатись, як залучити ресурси на розвиток власної справи. 

	Мета кампанії 
	Кампанія відбувається в межах Програма “Підвищення економічної включеності та спроможності ВПО та постраждалого населення” БФ “Право на захист”. У 2024 році експерти цієї програми Фонду у співпраці з  Prometheus розробили навчальний відеокурс “Право на бізнес: як залучати ресурси на власну справу”. На початку грудня 2024 року курс стане доступним для всіх зацікавлених користувачів.   
Мета медійної кампанії - розповісти читачам про експертизу БФ “Право на захист” у сфері бізнес-освіти, залучити на курс людей, яким це буде корисно. Нам важливо позиціювати Фонд як надійного партнера, що надає дієву підтримку та професійні знання для розвитку бізнесу серед ВПО та постраждалих груп населення. Це допоможе закріпити позитивний імідж БФ “Право на захист” як організації, що інвестує в економічну інтеграцію та зростання фінансової спроможності громадян. Поширення інформації про курс серед ширшої аудиторії допоможе зацікавити тих, хто шукає шляхи відновлення та розвитку, і таким чином підвищити їхній рівень економічної безпеки та самозарадності. Таким чином, кампанія спрямована не лише на інформування про курс, але й на формування довіри до діяльності Фонду та стимулювання економічної активності серед цільових груп, що, своєю чергою, сприяє зростанню економічної стабільності у постраждалих громадах.

	Формати
	Ми очікуємо, що підрядник підготує 1 великий розлогий матеріал у межах інформаційної кампанії про діяльність програми “Підвищення економічної включеності та спроможності ВПО та постраждалого населення” БФ “Право на захист”, запуск відеокурсу для чинних мікропідприємців та майбутніх бізнесменів. 
Бажаний формат співпраці -  аналітичні статті в орієнтовній кількості три матеріали,  де буде представлена така інформація:
· Що це за курс і кому він потрібен? Чому він корисний? Які теми розкрито? Хто тренери? тощо 
· Чому БФ “Право на захист” робить цей курс? Про нашу експертизу, про наші успішні офлайн курси,  про діяльність програми. 
· Коментарі наших співробітників, які працювали над проєктом  та лекторів. 
· Історії наших випускників, які отримали знання та залучили фінансування на розвиток власної справи. Історії релокації їхніх бізнесів. 
· Фокус на зв’язку економічній спроможності ВПО і їхньої інтеграції в нові громади.
· Висвітлення доступності курсу для широкого загалу, незалежно від рівня попередньої підготовки чи віку. Також можна зосередити увагу на перевагах онлайн-навчання, яке можна проходити у зручному режимі. 
Попередні орієнтовні пропозиції по темах, які плануємо фіналізувати у співпраці з обраним підрядником.
Матеріал 1. 
· Розповідає про наш курс через призму історій наших випускників. (2-3). Ми маємо такі успішні історії бізнесу, тому хочемо масштабувати цей ефект. З коментарями наших експерток. Більше прямої мови, та інформативні вставки  про курс.
Матеріал 2.
Гайд (вижимка порад) по лекціям для підприємців-початківців. Максимально практична стаття з розлогими порадами і заохоченням перейти на курс, щоб дізнатись більше. Матеріали курсу надаємо. 
Матеріал 3
Тут потребуємо ваших рекомендацій. 
У нас є ідея створити статтю, який би підвищив впізнаваність нашого бренду серед донорів, стейкхолдерів та потенційних партнерів, які можуть посилити так чи інакше нашу діяльність. Наприклад, майбутніх тренерів наших освітніх продуктів, представників ОМС. Мета матеріалу - показати саме цій ЦА, що наш Фонд активно і плідно працює у сфері  допомоги відновлення економічної спроможності українців. Що у нас якісний освітній продукт, системні підходи, вплив не просто точковий, а ми думаємо про системний вплив, який буде сприяти розвитку місцевої економіки через відновлення економічної спроможності українців, в тому числі буде сприяти інтеграції ВПО.
Ми потребуємо фазового журналістського погляду на цю тему і пропозицій щодо плану такого матеріалу. 
_______________________________________________________________
Ми розглянемо пропозиції та ідеї підрядника щодо формату подачі, структурних елементів й  жанру матеріалів.  Головне завдання - аби ці матеріали були цікавим та потенційно могли охопити велику аудиторію читачів чи глядачів. 
Додатково, очікуємо перелік каналів та інструментів для просування кожної статті/матеріалу з метою збільшити охоплення - сайт, Фейсбук, Інстаграм, партнерські сайти, промо в межах можливостей сайту (головна сторінка, виведення в ТОП новин на заданий термін тощо). 

	Координати представника замовника
	Єлизавета Будас
Старша фахівчиня з комунікацій та зв’язків з громадськістю і пресою БФ “Право на захист”
+380994640541
y.budas@r2p.org.ua

	Період
	Листопад-грудень 2024 року (обов’язково завершити проєкт та його документальне оформлення до кінця року)

	Звітність 
	Посилання на всі статті/матеріали та статистика охоплення кожного з них (звіт після закінчення кампанії, періоди звітності обговорюються додатково). 



	МАТЕРІАЛИ, ЩО Є В НАЯВНОСТІ

	Надані вихідні матеріали (логотип у векторі .ai, брендбук, шрифт)
	Логотипи БФ “Право на захист” та партнера й короткий гайдлайн з їхнього використання. 
Текстовий дисклеймер проєкту
 
Дисклеймер та логотипи потрібно буде розмістити у всіх матеріалах, підготовлених в межах співпраці
Ілюстративні фото та фото спікерів курсу

	Надані матеріали
	коментарі експертів Фонду для статей 
опис програми, детальна інформація щодо освітніх активностей, додаткове брифування щодо меседжів. 
Опис курсу, теми і тексти  лекцій.




	ОРГАНІЗАЦІЙНІ МОМЕНТИ

	Узгодження
	Обов’язкове узгодження з Фондом: 
Фінальної версії текстів/сценаріїв/ візуалів;
Просимо про можливість трьох кіл правок



	ОПИС БРЕНДУ

	Організація / Бренд
	БФ «Право на захист»

	Царина діяльності компанії
	Юридична, психологічна, соціальна, матеріальна допомога ВПО та постраждалим від війни особам

	Сайт бренду/компанії
	Сайт, ФБ, Інстаграм




	№
	Критерій
	Методологія оцінки
	Максимальна кількість балів

	1
	Термін виконання 


	12 балів: ЗМІ здатне опублікувати матеріали значно раніше максимально пізнього терміну (кінець 2024 року)
8 балів: ЗМІ здатне опублікувати матеріали трохи раніше максимально пізнього терміну.
4 бали: ЗМІ здатне опублікувати матеріали у максимально пізній термін.
0 балів: ЗМІ не здатне опублікувати матеріал навіть у максимально пізній термін.
	12

	2
	 Ідеї
	20 балів: ЗМІ активно пропонує креативні ідеї для висвітлення курсу, включаючи інноваційні формати та інтерактивні елементи.
15 балів: ЗМІ пропонує декілька варіантів презентації курсу з врахуванням сучасних форматів, але без інтерактивних елементів.
10 балів: ЗМІ пропонує базовий формат подачі без унікальних форматів.
5 балів: ЗМІ пропонує стандартний формат статті з мінімальною адаптацією до тематики курсу.
	20

	3
	Можливість додаткового просування 
	12 балів: ЗМІ готове просувати курс через усі свої канали, включаючи соціальні мережі, спеціальні новинні розсилки та медіапартнерства.
9 балів: ЗМІ готове до просування через основні канали, включаючи соціальні мережі.
6 балів: ЗМІ пропонує мінімальну підтримку через власні платформи.
3 бали: ЗМІ обмежене в просуванні та пропонує лише розміщення матеріалу на основному вебсайті.
	12

	4
	Охоплення
	9 балів: ЗМІ має велике охоплення з багатотисячною аудиторією, що охоплює національний рівень.
6 балів: ЗМІ має регіональне охоплення з впливом у межах окремих областей або нішевих груп.
3 бали: ЗМІ має невелике охоплення з обмеженою аудиторією в певній галузі.
0 балів: ЗМІ не надає даних про охоплення аудиторії.
	9

	5
	Формат публікацій
	9 балів: ЗМІ пропонує широкі можливості форматів, включаючи статті, інтерв'ю, інтерактивні мультимедійні матеріали та інший контент.
6 балів: ЗМІ пропонує кілька форматів, включаючи статті та базовий мультимедійний контент.
3 бали: ЗМІ має обмежений формат подачі, пропонуючи лише стандартні статті.
0 балів: ЗМІ не пропонує жодних конкретних форматів для публікацій або має лише текстові матеріали без додаткових елементів.
	9

	6
	Досвід подібних спецпроєктів освітньої тематики
	8 балів: ЗМІ має значний досвід у висвітленні освітніх проєктів та проведенні спецпроєктів з інтеграцією навчальних матеріалів.
6 балів: ЗМІ має помірний досвід у висвітленні освітньої тематики, з кількома успішними прикладами подібних проєктів.
4 бали: ЗМІ має мінімальний досвід у створенні освітніх матеріалів, але готове адаптувати свої підходи.
2 бали: ЗМІ має мінімальний досвід у тематиці освіти без наявних прикладів успішних проєктів.
0 балів: ЗМІ не має жодного досвіду у висвітленні освітніх проєктів і не готове розглядати подібні пропозиції.
	8
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